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IN 2010 BRACHT VENUEZ HAAR EERSTE
MAGAZINE UIT. HET BLAD STOND

BOL VAN DE INNOVERENDE TRENDS,
NIEUWE PRODUCTEN EN INSPIRERENDE
ZAKEN. EEN SCHERPZINNIG GEKOZEN
THEMA VORMDE DE RODE DRAAD.

DAT THEMA WAS ‘ECO HOSPITALITY".
RINGS A BELL, DOESN'T IT? NU, ZES JAAR
LATER, STAAT VENUEZ BEKEND ALS Dé
REFERENTIE BINNEN HET BELGISCHE
HORECALANDSCHAP. WE HOUDEN ZOALS
STEEDS VINGER AAN DE POLS, MEER
NOG, WE TRACHTEN TRENDS VOORAF

TE DETECTEREN. OM DAT ZO GOED
MOGELIJK UIT TE VOEREN, BLIK JE BEST
AF EN TOE TERUG OP HET VERLEDEN.
VOOR DEZE GO GREEN SPECIAL GAAN WE
TERUG IN DE TIJD EN CHECKEN WE OF
DE VOORSPELLINGEN VAN HET EERSTE
NUMMER UITKWAMEN.

CEST EN 2010 QUE VENUEZ A EDITE SON
PREMIER MAGAZINE. CELUI-CI REGORGEAIT
DE TENDANCES INNOVANTES, DE NOUVEAUX
PRODUITS ET D’ETABLISSEMENTS SORTANT
RESOLUMENT DE LORDINAIRE. UN THEME
SOIGNEUSEMENT CHOISI FORMAIT LE FIL
CONDUCTEUR. CE THEME ETAIT « LECO
HOSPITALITY ». CELA EVOQUE QUELQUE
CHOSE, NON ? AUJOURD'HUI, SIX ANS PLUS
TARD, VENUEZ EST REPUTE POUR ETRE

LA REFERENCE DANS LE PAYSAGE HORECA
BELGE. NOUS SUIVONS COMME TOUJOURS LES
CHOSES DE TRES PRES. MIEUX ENCORE, NOUS
TENTONS DE DETECTER LES TENDANCES

A I’AVANCE. POUR FAIRE CELA DANS LES
MEILLEURES CONDITIONS POSSIBLES, IL EST
PREFERABLE DE JETER DE TEMPS A AUTRE UN
REGARD SUR LE PASSE. POUR CETTE EDITION
‘GO GREEN SPECIAL, NOUS REMONTONS
DANS LE TEMPS AFIN DE VERIFIER SI LES
PREDICTIONS DU PREMIER NUMERO SE SONT
AVEREES EXACTES.




DE ECOLOGISCHE TREND Zes jaar geleden vroeg men zich

af of er sprake was van een ecologische trend (van voorbijgaande aard) of van een
nieuwe, groenere lifestyle. De boodschap leek door te dringen bij de consument
maar dat was jammer genoeg niet echt het geval. Slechts 5% hield rekening met
onze blauwe planeet bij het boodschappen doen.

De horecaondernemer leek nog slechter te scoren. De investeringen in groene
energie en duurzame materialen werden door veel entrepreneurs als te duur
gezien. Doordat de voordelen pas op lange termijn zichtbaar werden, spendeerden
veel ondernemers er geen tijd of aandacht aan. Nu, zes jaar later, liggen de kaarten
anders. Verschillende horecazaken besteden grote aandacht aan duurzaamheid

en ecologie. Bioproducten staan centraal, gerechten bestaan uit ingrediénten van
lokale oorsprong, steeds meer zaken hanteren een strategisch uitgedokeerd waste
management en ondernemers lijken zich meer te focussen op volledig zelfbereide
food & drinks. Het blijft niet langer bij die ene bartender die bezig is met lokale
producten en weigert om ingrediénten die buiten seizoen zijn of honderden
kilometers moeten reizen te gebruiken, of die bepaalde chef die eigenhandig

Z'n moestuin onderhoudt om gasten een pure en eerlijke keuken te serveren.
Zowel kleine als grote ondernemers lijken de boodschap begrepen te hebben.
VENUEZ sprak, net als zes jaar geleden, met specialist ter zake trendanalist en
consumentenpsycholoog Herman Konings over het verleden, heden en de nabije
tockomst. Een kleine throwback, als je wil, over ecologie, duurzaamheid, lokaliteit
en seizoensgebondenheid. Waar staan we anno 20162

Graanmarkt 13 - Antwerp

VIJF GLOBALE TRENDS Aan het eind van de 20e eeuw klonken

eensgezinde tonen uit monden van nationale en internationale trendwatchers en
-forecasters: vijf grote globale trends zullen een gigantische invloed hebben op
onze maatschappij. Die trends zijn globalisering, digitalisering, standaardisering,
vergrijzing en ontgroening. De eerste vier kenden een grote tegenkentering:
denk maar aan de huidige opmars van lokalisering die ook in onze hospitality
sector groeit en bloeit. Op menig kaart staan gerechten en drankjes die op basis
van lokale en seizoensgebonden ingrediénten vervaardigt worden. Tegenover de
digitalisering floreert de analoge trend: we keren terug naar smartphone of tablet
vrije momenten, als een soort technologie detox. Sommige restaurants of bars
vragen zelfs expliciet om geen gsm aan tafel te gebruiken. Qok de standaardisering
kent al even een tegenreactie waarbij uniciteit centraal staat: homemade,
handmade, DIY en het customizen van producten zijn begrippen en tendensen
die enkele jaren geleden begonnen te boomen. Denk maar een de productie

van ambachtelijke bieren en gins en de opkomst van de artisanale coffee bars.
Tenslotte zetten vijftigers en zestigers zich driftig af tegen de vergrijzing, ze zijn
geen oude afgeschreven mensen, ze beleven weliswaar hun tweede jeugd waarin
uiteten en reizen centraal staan.
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LA TENDANCE ECOLOGIQUE

Il y a six ans, on se posait la question de savoir si on
parlait d’une tendance écologique ou d'un nouveau style
de vie plus vert. Le message semblait faire son chemin
dans l'esprit du consommateur, mais ce n'était hélas pas
le cas. Le score de I'entreprencur horeca s’avérait encore
plus mauvais. Les investissements en énergie verte et

en matériaux durables étaient pergus comme étant trop
coiiteux par de nombreux entreprencurs. Aujourd’hui, six
ans plus tard, les choses se présentent différemment. Tout
comme il y a six ans, VENUEZ a cu un entretien avec
Herman Konings, spécialiste en analyse des tendances,

i propos du passé, du présent et d’un avenir proche.

Un petit retour en arriére, si vous voulez, & propos

de P'écologie, de la durabilité et des achats locaux et

saisonniers. Ou en sommes-nous en 2016 2

Jus Jus - Antwerp > -

CINQ TENDANCES GLOBALES
A la fin du 20&me siécle, les observateurs des tendances
ct prévisionnistes étaient relativement unanimes. Cing
grandes tendances globales allaient exercer une influence
gigantesque sur notre société : la mondialisation, la
numérisation, la standardisation, le vicillissement ct

la dénatalité. Les quatre premiers ont connu un grand
revirement : ne mentionnons que la percée actuclle des
achats locaux, qui connaissent une belle croissance.

La standardisation a connu la méme réaction contraire,
avec une place centrale offerte 4 I'unicité. Les
cinquantenaires et soixantenaires s'opposent violemment
a toute idée de vicillissement. Ils vivent une seconde

jeunesse, ot les sorties ct les voyages occupent une place
centrale.



LIMITER LA
CONSOMMATION ?

Le changement de mentalité ne
connait toujours pas de revirement.
Les initiatives visant & conscientiser les
gens quant i la situation tant actuelle
que future sc font de plus en plus
nombreuses, mais I"urgence n'a pas
encore totalement fait son chemin dans
Pesprit des citoyens. Cette situation est

YOK Casa + Cultura - Barcelona

le résultat de deux facteurs : un manque
de temps ct une ignorance. Chaque
semaine, nous disposons d’un peu moins
de temps parce que nous travaillons
davantage et surtout parce que nous
vivons une pression constante de tout
faire, tout voir, tout déguster.... Pour en
apprendre davantage sur écologie et la
durabilité, il faut prendre le temps de
rechercher les lectures nécessaires, de
lire, de comprendre.

CONSUMINDEREN? De mindshift die in
2006 plaats vond, en zich eerst uitte in de aanleg van
zonnepanelen, kent nog steeds geen tegentrend.

Er ontplooien zich meer initiatieven om mensen bewuster
te maken van de huidige en toekomstige situatie maar de
urgentie is nog niet helemaal doorgedrongen. Dit is het
resultaat van twee zaken: tijdsgebrek en onwetendheid,
zaken die hand in hand gaan. We hebben wekelijks minder
beschikbare vrije tijd omdat we meer werken, langer in

de file verpozen en vooral onder druk van peers staan om
alles te doen, proeven, zien.... Om meer te weten te komen
over ecologie en duurzaamheid, moet je tijd maken om de
nodige lectuur op te zoeken, te lezen, te bevatten.

We spreken ook wel over kathedraal denken, zoals Herman
Konings het noemt. Het duurt een hele poos, net als de
bouw van een kathedraal, om het resultaat te zien. Mensen
denken niet na over wat er gebeurt na wat komen zal.

We denken aan de onmiddellijke gevolgen, maar wat
daarna? De huidige millenials echter, zijn wel bezig met de
gevolgen na de gevolgen.

) T\ ATl

Hotel Ecom:
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VAN MILLENIAL TOT DE LA GENERATION DU sactions compromettent Pavenir de leurs

BABYBOOMER sinds enkele MILLENAIRE A CELLE ~ Shnes i compremnent Fimpnane o

jaren kennen we een massale groei in het DU BABY-BOOM nNous conséquence. Du moins lorsquils sont chez
aanual gepensioneerde, bourgondische connaissons depuis plusieurs années une ez, cur o ges pull-ovee me e ports Somjonss
levensgenieters die geboren zijn tussen 1945 augmentation massive du nombre de bons N Y Ty

en 1964. Ze worden f)ok \A_rel dc?.b:.xbyboomers vivants pensionnés qui sont nés entre 1945 Ron s secheschons Pansmestns ot Ia
genoemd: rebelse en jeugdige vijftigers en ct 1964. On les appelle aussi les produits détente lorsqu'ils vont au ¢ 3 Photd
zestigers die jong willen sterven, maar zo du baby-boom : des cinquantenaires et ou au café. Clest le but, évidemment, Cest

laat mogelijk. Deze generatie babyboomers
is de eerste generatie die als twee handen

op één buik leeft, woont, werkt... met

z'n kinderen. Ze praten, reizen, eten met
elkaar. De babyboomers beseffen dat mede
door hun handelingen, de toekomst van
hun (klein)kinderen onzekerder wordt.

Ze zien het belang in van vegetarische
maaltijden, correct sorteren, groene energie,
waterzuiveringsinstallaties... en handelen
navenant. Dat doen ze alvast in hun eigen
huis, want een steak laten staan of een
dikkere trui aantrekken, hoort nog steeds niet
bij een avondje uit of een citytripje met het
gezin. Gasten zoeken vertier en ontspanning
op als ze op restaurant, hotel of café gaan.
Dat mag uiteraard, het is de essentie van
horeca, maar tegen welke prijs? En wanneer
schieten de ondernemers zelf in actie?

soixantenaires rebelles et jeunes d’esprit.

méme Pessence de 'horeca, mais & quel prix ?
Ils prennent conscience du fait que leurs
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DE HORECA KEEK EN ... He goede nieuws: de komende

jaren zal onze horeca steeds meer gekenmerkt worden door gepassioneerde
mensen die met liefde voor hun vak werken. Het minder goede nieuws: wanneer
er precies veranderingen in de sector komen, hangt af van de vraag en eis van

de consument. Met andere woorden: zolang onze gasten niet op hun strepen
staan, zullen veel ondernemers weinig veranderingen en duurzame investeringen
doorvoeren. De consument lijkt aan de mouw van de ondernemer te moeten
trekken. Maar waarom zijn we de gasten niet voor en voeren we al wat
implementaties ui?

Doe bijvoorbeeld aan urban farming;: een moestuin in de stad waar je groenten
teelt die je dan aan je gasten serveert. Het Vlaamse voorbeeld bij uitstek is
zonder wwijfel Seppe Nobels van Graanmarkt 13 die 2'n ecologische voetafdruk
op een verfijnde en elegante wijze weet te verkleinen door zelfgekweekte
groenten van op z'n dak te serveren. Meer nog, hij doet ook aan animals in
the city, met de bijenkassen die hij naast zijn moestuin onderhoudt. Nobels
gebruike zijn stadshoning als gezond alternarief voor geraffineerde suiker en
gaat meteen ook de grote bijensterfte tegen. Schaf een SCIO scanner, een kleine
spectrometer, aan om onmiddellijk relevante informatie op je smartphone te
ontvangen over de samenstellingen van groenten, wijnen, planten en meer.
Perfect om bij te leren over wat je je gasten voorschotelt.

Naast duurzaamheid omvat eco-hospitality ook gezondheid en in het bijzonder
purificatie. We zijn massaal aan het detoxen geslagen en prefereren gezonde
ingrediénten waarvan we ook de oorsprong kennen. Concepten als Jus Jus

in Antwerpen delen hun passie voor een gezonde levensstijl door middel van
organische cold pressed sappen waarin onder meer rauwe groenten en fruit
gemixt worden. OQok de Nederlandse body & mind chef en naturopath Kyra
de Vreeze gaat de organische en natuurlijke toer op met haar 'fingerlicking &
powerful food'. Ze presenteert een ultragezonde, i

op haar website (kyradevreeze.nl) en in haar kookboeken. Hotels kunnen
innoveren op gebied van duurzame ontwikkeling. Denk maar aan voorbeelden
als het cradle to cradle verhaal: afval van é&n product kan de grondstof zijn

van een ander product. Het Amsterdamse hotel Ecomama doet aan groen,
zonder geitenwollensokkengedoe. Ze zetten onder meer fairtrade materialen,

7Y, o
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cradle to cradle meubilair, een milieuvriendelijk
watersysteem en afvalrecycling in de kijker. W Hotels
werkt samen met sustainibility facilitator Ekocycle,

een bedrijf gespecialiseerd in het ‘aspirationeel’ maken
van duurzaamheid. De hotelketen is gekend om z'n
hedendaagse kijk op luxe. Met deze samenwerking
willen ze duidelijk maken dat gasten niet hoeven in te
boeten op comfort als het over duurzaam reizen gaat.
Zo lanceren ze lakens vervaardigt van gerecycleerd
materiaal en kunnen gasten hun smartphone opladen
in een nachtkastaccessoire dat ook als alarmklok en
sieradenhouder dient en van plastic Coca-Cola flesjes
gemazke is. De hotels van de Pullman groep engageren
zich voor duurzame ontwikkeling door deel te nemen
aan het Planet 21- programma van Accor. Dat omvat
een hele reeks op het eerste zicht kleine acties die echter
een grote invloed hebben om de ecologische voetafdruk
te beperken en de duurzaamheid te verbeteren.

Zo worden onder andere ecologische
onderhoudsproducten gebruikt, zitten er
debietregulatoren op de waterkranen, worden batterijen
en glas gesorteerd en gerecycleerd en krijgt het
personeel trainingen in milieuvriendelijk gedrag. In het
restaurant, Vestdijk 47, wordt extra aandache besteed
aan plaatselijke producten, de kaart bevat bovendien
geen met uitsterven bedreigde vissoorten. Daarnaast zijn
publieke ruimtes steeds belangrijker in hotels. Hotels
schaffen ook vaker minibars op kamers af. Gasten
worden verzocht om in de bar iets te drinken in plaats
van in hun kamer. YOK Casa + Cultura in Barcelona
nodigt locals uit om kennis te maken met de hotelgasten
en hen zelfs rond te gidsen in de stad. Hoteliers doen
dit om weldoordachte redenen: de hotelkamer wordt
minder gebruike, dit is zowel ecologisch als economisch
voordeliger, en het komt ook de sociale relatievorming
ten goede want het contact tussen lokale mensen en
toeristen zorgt voor een betere reiservaring- en kwaliteit.



ET UHORECA VIT QUE... La bonne nouvelle : dans
les années & venir, notre secteur horeca sera caractérisé toujours davantage
par des gens passionnés travaillant par amour du métier. La moins bonne

nouvelle : le moment précis ot interviendront les changements dans le
secteur sera fonction des demandes et exigences du consommateur. Mais
pourquoi ne précédons-nous pas les demandes de nos clients ?

Vous pourriez par exemple pratiquer 'urban farming : un potager en
pleine ville, o vous cultivez les légumes que vous servez ensuite 4 vos
dients. Cexemple par excellence est Seppe Nobels de I'établissement
Graanmarkt 13, qui parvient 4 réduire de fagon élégante son empreinte
écologique en servant les légumes qu'il cultive sur son toit. Micux encore,
il s'adonne aussi 4 la pratique des animals in the city, avec les ruches
d'abeilles, qu'il entretient 4 c6té de son potager. Achetez un scanner
SCiO, un petit spectrométre qui vous permet de recevoir immédiatement
des informations pertinentes 3 propos de la composition des légumes,
vins, plantes et bien d’autres choses sur votre smartphone. Parfait pour
en apprendre davantage sur les choses que vous proposez & vos hétes.

En plus de la durabilité, 'Eco Hospitality englobe aussi la santé et en
particulier la purification. Nous appliquons massivement la détoxication
ct nous préférons les ingrédients sains dont nous connaissons aussi
Porigine. Des concepts tels que Jus Jus 2 Anvers partagent leur passion
d'un style de vie sain sous la forme de jus organiques pressés i froid,
dans lesquels sont mixés entre autres des légumes et des fruits. Les hotels
peuvent cux aussi innover dans le domaine du développement durable.
Mentionnons par exemple la démarche cradle to cradle : les déchets

d’un produit peuvent étre les matiéres premiéres d’un autre produit.
L’Hétel Ecomama 4 Amsterdam suit une démarche verte, sans tomber
dans le travers des chaussettes de laine de brebis. Il mise entre autres sur
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Hotel Ecomama - Amsterdam

les matériaux du commerce équitable, du mobilier cradle to cradle, un
systéme de gestion d’cau respectucux de 'environnement et un systéme
de recyclage des déchets 4 la pointe du progrés. La chaine des W Hotels
collabore avec Ekcyde, un facilitateur de durabilité dont la mission
consiste & rendre la durabilité ‘aspirationnelle’. Dans le cadre de cette
collaboration, ils mettent en avant que les hotes n'ont a accepter aucun
compromis en termes de confort lorsqu’on parle de voyages durables.

Ils lancent par exemple les draps de lit fabriqués i partir de matériaux
recyclés et les clients peuvent mettre leur smartphone en charge dans

un accessoire de table de nuit, qui fait aussi office de réweil et qui est
réalisé a partir de boutcilles plastiques de Coca-Cola. Les hétels du
groupe Pullman s’engagent en faveur du développement durable en
participant au programme Planct 21 d’Accor. Celui-ci englobe toute
une série d’actions & premiére vue mineures, qui exercent cependant

unec grande influence en termes de réduction de empreinte écologique
et d’amélioration de la durabilité. Les produits d’entretien utilisés sont
par exemple écologiques, les piles et le verre sont triés et le personnel
bénéficie de formations en matiére de comportement respectucux de
Penvironnement. Le restaurant au Vestdijk 47 accorde une attention
particuliére aux produits locaux et la carte ne propose aucun poisson
menacé d’extinction. Les espaces publics gagnent constamment en
importance dans les hétels. Les clients sont invités & boire un verre au bar
plutét que dans leur chambre. YOK Casa + Cultura 2 Barcelone invite la
population locale 4 faire la connaissance des clients de 'hétel et méme 2
leur servir de guide en ville. Les hoteliers font cette démarche dans un but
miirement réfléchi : la chambre est occupée moins fréquemment, ce qui
est plus avantageux, tant d’un point de vue écologique qu'économique ;
la démarche bénéficie aussi aux relations sociales, car le contact entre la
population locale et les touristes se traduit par une meilleure expérience

de voyage.
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ESCAPE ROUTE we

moeten wel indachtig zijn dat
smaak en ervaring primeren op
ecologie en duurzaamheid. Gasten
mogen subtiel bewust gemaakt
worden van de gevolgen van hun
restaurant- of hotelbezoek maar het
mag niet in their face zijn.

De horeca heeft nog steeds als

doel om mensen plezier en vertier
te brengen en een ontsnapping

uit de realiteit te bieden.
Horecaondernemers kunnen het
schuldgevoel dat gasten soms
hebben op een subtiele manier
wegwerken door hun no waste
management, sustainability of
good causes in de kijker te zetten.
Opnieuw op een fijnzinnige
manier. Het is niet langer de
bedoeling om mensen nadrukkelijk
met de vinger te wijzen zoals enkele
jaren geleden. De horeca is niet
zoals het onderwijs: ze dient geen
mensen op te voeden, maar wel
gewaar te maken,

ECHAPPATOIRE
Nous devons cependant
garder en mémoire que le
goiit et Pexpérience priment
sur Pécologie et la durabilité.
On peut subtilement attirer
P'attention des hotes sur les
conséquences de leur visite an
restaurant ou a ’hétel, mais

il ne faut pas que cela vire 3

Iaffrontement.

Les entreprencurs horeca
peuvent éliminer subtilement
le sentiment de culpabilité que
développent parfois les dients
en soulignant leur gestion sans
déchets, leur durabilité ou
leurs bonnes causes. Une fois




MODE DE VIE un mode de vic. La durabilité
Nous ne parlons de toute dm"%‘ qllts:mplunun
facon pas d’une tendance, "Pécologic " et "la nature".
d’une mode ou d'une rage, nf‘s“ﬂ“"delflmdm
qu'il n'a jamais été en fait. soin de votre environnement
Ce développement écologique vivant et de vos 7,3 milliards
est devenu un état desprit, de congéneéres.

ET QUEN EST-IL DU
FUTUR ? Herman Konings ne voit
pas récllement avenir en rose.

Il prévoit que les gens de la nouvelle
dasse moyenne des anciens pays en voic
de développement, tels que PIndonésie,
le Brésil et 'Inde, créeront des difficultés.
Nous parlons de gens qui ne connaissent
qu'aujourd’hui une certaine forme

de richesse et ne se préoccupent pas
réellement d’écologie et de durabilité.
Ils seront les principaux pollucurs dans
les années a venir. D’un autre cdté, I'état
d’esprit de la génération actuclle du
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LEVENSWILIZE Een groene(re) manier van leven. We spreken alvast
niet over een trend, hype of rage, wat het eigenlijk ook nooit was.

Deze ecologische groei is een mindset geworden, een way of living. Daarnaast
omvat duurzaamheid zoveel meer dan enkel ‘ecologie’ en ‘natuur’. Het is ook
zorg dragen voor je levende omgeving en je 7,3 miljard soortgenoten.

Het wordt steeds duidelijker dat millenials hier een trekkende rol in spelen.
Zo lanceerde Carnival Cruises onlangs een initiatief om twintigers en dertigers
tot cruises te verleiden. Geen evidentie, want dit is een generatie die bewust en
doelgericht reist, niet om zich vol te stouwen aan het buffet en erna in de zon
te liggen. Carnival Cruises wil met zn nieuw merk Fathom plezier aan sociaal
en ecologisch bewustzijn koppelen. Ze bieden onder meer de mogelijkheid tot
vrijwilligerswerk tijdens de cruise aan.

WHAT ABOUT THE FUTURE?

Herman Konings ziet de toekomst niet bepaald
rooskleurig in. Hij voorspelt dat de nieuwe
middenklasse, uit vroegere ontwikkelingslanden als
Indonesié, Brazilié en India, moeilijkheden zullen
brengen. We spreken over mensen die nu pas een

soort rijkdom ervaren en niet echt met ecologie en
duurzaamheid bezig zijn. Zij worden de grootste
vervuilers in de komende jaren. Aan de andere kant
geeft de spirit en gedachtegang van de huidige millenials
moed. Qver een vijftal jaar zullen deze twintigers en
dertigers aan het roer staan van bedrijven en overheden.
Zij zullen vaker beslissingen maken met het milieu in
het achterhoofd, rekening houdend met de gevolgen
van de consequenties. Ook de ontwikkeling van nieuwe
technologie over milieubehoud geeft hoop. Zelfrijdende

mp:’:ﬁﬁw auto’s, die zowel tijd als energie sparen, mechanismen
texhmclogien st égulement mae swrce die oceanen filteren en plastic detecteren... Meer
@eapoir. Les voitares qui se condi bedrijven zullen inzetten op deze technologieén. We zijn
toutes seules et qui économisent du dus lang niet thuis en hebben nog een heleboel te leren.

Maar het wordt hoogtijd dat we onze ogen openen
en beseffen wat we onze omgeving aandoen en welke
toeckomst we onze kinderen ontnemen.

temps et de I'énergie, des mécanismes qui
filtrent les océans et détectent les matidres
plastiques... Nous avons donc encore
une longue route & parcourir et encore
beaucoup 2 apprendre. Mais le moment
est largement venu d’ouvrir nos yeux et de
prendre conscience de ce que nous faisons
subir 3 notre environnement et de Pavenir

dont nous privons nos enfants.




